Требования к рекламНЫМ материалам 

о предприятии для опубликования 
в деловом журнале «Большой Урал»

Текстовый материал
1. Полная фамилия, имя и отчество руководителя, наименование его должности (председатель совета директоров, генеральный директор, исполнительный директор, управляющий и т. п.).

2. Заголовок.

3. Лидер-абзац.

4. Текст  статьи. В работу принимаются материалы, набранные на компьютере в MS Word. Объем — в печатных знаках (символы считаются с пробелами).

Одна страница — до 5000 знаков.

Две страницы (разворот) — до 10 000 знаков.

Содержание публикации — произвольное, отвечающее, прежде всего, интересам развития предприятия. Предпочтительно разбивать текст подзаголовками.

Текст сопровождается иллюстрациями.

Важно! Объем иллюстративного материала уменьшает объем текста на площадь иллюстраций (одно фото — до 1000 знаков).

4. Адресный блок (полное наименование предприятия с указанием формы собственности в сокращенном виде, почтовый адрес с индексом территории, название района, населенного пункта и улицы, номер дома; номера телефонов и факсов с федеральным кодом населенного пункта; электронный адрес; при наличии — адрес сайта в Интернете) плюс логотип предприятия.

В подписи к представительскому портретному фотоснимку руководителя указываются фамилия, имя и отчество, полная должность изображенного человека, к другим (информационным, коллективным) снимкам — должность, имя, фамилия.

Иллюстративный материал

1. Фотопортрет руководителя — JPG, TIFF разрешением не менее 300 dpi с размером не менее 10 см по короткой стороне; при исходном разрешении фотоаппаратуры от 72 точек — с геометрией не менее 1300 точек по короткой стороне. Фотопортрет должен быть четко вертикальным, с соотношением 4:5, с гладким фоном.

Портретное фото должно быть резким, четкой фокусировки, грамотной композиции, с естественной цветопередачей.

2. Сюжетные фото — 2—3 снимка к материалу на одну полосу (5—7 снимков к материалу на разворот) в электронном виде в формате JPG, TIFF не менее 300 dpi с размером не менее 10 см по короткой стороне; при исходном разрешении фотоаппаратуры от 72 точек — с геометрией не менее 1300 точек по короткой стороне.

3. Логотип в электронном виде в одном из форматов: 

— в векторном Corel Draw (версии с 10 по 14), Adobe Illustrator (версии с 7 по 11);

— в растровом JPG, TIFF разрешением не менее 300 dpi, с геометрией не менее 800 точек по короткой стороне.

Логотип, эмблема должны быть четкими, с точной цветопередачей.

4. Готовый рекламный модуль. При предоставлении заказчиком готового рекламного модуля в электронном виде макет должен соответствовать требованиям, установленным для многоцветной офсетной печати: формат полосы издания — 215х295 мм — дообрезной (210х285 мм — послеобрезной), TIFF, CMYK, минимальное разрешение 360 dpi, M 1:1 (или 300 dpi, M 1:1,15), общая сумма красок в профиле (total lnk) 300%, текст 100% black в кривых, в противном случае — с предоставлением шрифтов (по возможности предоставлять оригинал текста в MS Word)

Важно! Не принимаются иллюстративные материалы и модули в непригодных для полиграфии форматах PDF (AdobeAcrobat), DOC (MS Word), PPD (MS PowerPoint), а также в формате Quark Express.
Не принимаются изображения, помещенные в несоответствующие их происхождению программы: растровые изображения в векторные программы, растровые и другие изображения в текстовые редакторы и т.п. 

В работу принимаются только оригиналы изображений (без увеличения/уменьшения, редактирования, цветокоррекции и т.п.). При отправке электронной почтой не следует принимать предложение программы об уменьшении/сжатии изображений.
Окончательную оценку графических материалов и их соответствие изложенным выше требованиям производит ответственный дизайнер. По результатам оценки не соответствующее настоящим требованиям либо выполненное с низким качеством (в понимании неверно выставленного освещения, неправильного композиционного решения, и т. п.) фото снимается с верстки.

