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АДМИНИСТРАЦИЯ ГОРОДСКОГО ОКРУГА 

НИЖНЯЯ САЛДА
П О С Т А Н О В Л Е Н И Е


______________                                
                                                   № _____
Нижняя Салда

	

	О проведении творческого конкурса социальной рекламы
среди молодежи в городском округе Нижняя Салда



	В соответствии с Федеральным законом от 6 октября 2003 года             № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», Уставом городского округа Нижняя Салда, в  целях реализации мероприятий по развитию потенциала молодёжи в городском округе Нижняя Салда, администрация городского округа Нижняя Салда

	ПОСТАНОВЛЯЕТ: 
1. Провести творческий конкурс социальной рекламы среди молодежи в городском округе Нижняя Салда (далее – Конкурс).

2. Утвердить положение о проведении Конкурса (прилагается).

3. Утвердить состав оргкомитета Конкурса (прилагается).
4. Контроль над исполнением настоящего постановления возложить                  на Начальника Управления молодёжной политики и спорта администрации городского округа Нижняя Салда Я.С. Алешанову. 

Глава администрации 

городского округа 
                                                                     С.Н. Гузиков


818-п

	
	УТВЕРЖДЕНО

постановлением администрации городского округа Нижняя Салда 

от _________________ № _______ 
«О проведении творческого конкурса социальной рекламы среди молодежи в городском округе Нижняя Салда»


ПОЛОЖЕНИЕ
о проведении творческого конкурса социальной рекламы
1. Общие положения
1.1. Творческий конкурс социальной рекламы (далее – Конкурс) проводится Управлением молодёжной политики и спорта администрации городского округа Нижняя Салда (далее – Организатор).
1.2. Настоящее Положение определяет цели, задачи, порядок проведения и содержание Конкурса. Участие в Конкурсе автоматически подразумевает согласие с настоящим Положением о Конкурсе.

1.3. Целью Конкурса является привлечение внимания молодёжи к социально значимым проблемам общества и воспитание социальной ответственности и активной гражданской позиции.

1.4. Задачами Конкурса являются:

поддержка творческих инициатив молодых людей;
стимулирование гражданской активности, развитие гражданского самосознания молодежи городского округа Нижняя Салда;
поддержка творческой и общественной деятельности молодежи, направленной на изучение острых социальных проблем; 
сформировать актуальный перечень острых социальных проблем глазами молодёжи;

выбрать рекомендации и пути решения острых социальных проблем;

предоставить возможность творческого роста для молодёжи;

популяризовать лучшие конкурсные работы социальной рекламы в средствах массовой информации.

1.5.  Под понятием «социальная реклама» понимается информация, распространённая любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная непосредственному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а так же обеспечение интересов государства (п. 11 ст. 3 Федерального закона «О рекламе» № 38-ФЗ от 13.03.2006).
1.6. Все расходы, связанные с подготовкой конкурсных работ несут участники конкурса. Присланные на конкурс работы не возвращаются. 

1.7. Основная площадка размещения информации о конкурсе – официальный сайт городского округа Нижняя Салда: www.nsaldago.ru.

2. Условия участия в Конкурсе
2.1. В Конкурсе имеют право принимать участие молодые люди в возрасте от 14 до 35 лет, проживающие или осуществляющие свою деятельность на территории городского округа Нижняя Салда, предоставившие все документы в соответствии с условиями Конкурса. Возраст авторов и соавторов проектов (в том числе подавших заявку от юридического лица). 
2.2. Участие в Конкурсе является бесплатным.

2.3. Для участия в Конкурсе необходимо подготовить рекламный материал социального характера по одной или нескольким из установленных организатором Конкурса номинаций и тем, отвечающим цели и задачам Конкурса.

2.4. Чтобы подать заявку для участия в Конкурсе, необходимо направить пакет документов в адрес Организатора (ул. Карла Маркса, д. 6, кабинет № 3, nsaldasport@mail.ru, Управление молодёжной политики и спорта администрации городского округа Нижняя Салда).
Пакет документов, направляемых в адрес Организатора, должен содержать:

заявку установленного образца (Приложение № 1) – оригинал, с подписью автора (или группы авторов), заполненную на русском языке в формате: текстовый редактор Word for Windows с использованием шрифта Times New Roman № 14 через 1,0 интервал;

диск CD/DVD, либо USB флеш-накопитель, на котором должно быть записаны:

заявка участника в электронном виде (в формате .doc);
цветная неофициальная портретная фотография автора (коллектива авторов), с расширением не менее 300dpi в формате JPEG/TIFF;

конкурсная работа, соответствующая техническим требованиям (п. 2.7. настоящего Положения)

2.5. Конкурс проводится в трех номинациях:

социальный плакат;

социальный видео ролик.
2.6.  В любой номинации Конкурса Участник может размещать работы на различные тематики: безопасность жизни, дорогой добрых дел, живи ярко, здоровый образ жизни, история, борьба с коррупцией, любовь, мир равных возможностей, мой голос – моё будущее, проблемы молодёжи, моя семья – моё богатство, наша культура, образование, правопорядок, моя профессия, спорт, толерантность, экология, свободная тема.
2.7. Технические требования к работам Участников.
2.7.1. Социальный плакат – авторский макет плаката, который должен быть записан на диск CD/DVD, либо USB флеш-накопитель. Работа должна сопровождаться слоганом, лозунгом или иным авторским текстом. К диску с работой прикладывается черно-белая распечатка плаката на листе бумаги формата А4 (210 мм * 297 мм) с указанием Ф.И.О. автора (коллектива авторов) с обратной стороны изображения.

Файлы на CD/DVD диске или USB флеш-накопитель следует предоставить в формате *.psd или *.tiff (по слоям). Минимальное разрешение исходного растрового файла должно соответствовать Формату А3 на 300 dpi. Плакаты в электронном формате *.cdr, *.ai, *.eps можно подавать в любых размерах.

Рекомендации к плакатам: работы Участников могут быть использованы Организатором Конкурса для размещения на внешних конструкциях (билборд 6*3 м, 1,2*1,8 м), в связи, с чем Участник при подготовке работы должен соблюдать минимальные технические требования к макетам для размещения на соответствующих носителях: макеты 6 м * 3 м – горизонтальные (масштаб 1:1 – 30 dpi или 1:10 – 300 dpi), 1,2 м *1,8 м – вертикальный макет (масштаб 1:1 – 72 dpi, 1:10 – 720 dpi).

Плакаты финалистов Конкурса по запросу Организатора предоставляются автором (соавторами) Организатору без указания имени автора (соавтора) в целях их публикации в соответствии с законодательством Российской Федерации о рекламе.
2.7.2. Социальный видеоролик предоставляется на CD/DVD диске или USB флеш-накопителе в формате *.avi, *.flv.

В начале видеоролика должна быть указан следующая информация:

название конкурсной работы (шрифт Arial, размер – 26);

фамилия и имя автора, или название авторского коллектива (шрифт Arial, размер – 16).

Длительность кадра – 3 секунды, фон кадра – белый.

Хронометраж видеороликов должен быть кратен 15 секундам (15, 30, 45 секунд) и не превышать 60 секунд. Организаторы Конкурса оставляют за собой право на своё усмотрение, а так же в виде исключения принимать на Конкурс видеороликов с хронометражем больше 60 секунд (при соблюдении условия о кратности 15 секундам), если это обусловлено сюжетом.

Видеоролик (и) победителя (лей) Конкурса по запросу Организатора предоставляются автором (соавторами) Организатору без указания имени автора (соавторов) в целях их публикации в соответствии с законодательством Российской Федерации о рекламе.
2.8. Работы, поданные группой авторов, должны содержать наименование коллектива, в целях дальнейшего использования на различны информационных ресурсах.

2.9. Работы, поданные в формате презентации (Microsoft Power Point), не принимаются.
2.10. Работы, не отвечающие техническим требованиям, не допускаются Организатором Конкурса до рассмотрения Оргкомитетом.

2.11. Предоставляемая на Конкурс работа должна отвечать следующим требованиям:

текст рекламы должен быть кратким, лаконичным, оригинальным;

наличие в рекламе эмоциональной окраски, носителями которой являются цвет, свет, шрифт, рисунок, графические элементы, интонация и т.п.;

отсутствие в рекламе сведений, не соответствующих действительности (недостоверных сведений);

работа, её содержание, сюжет, действие сценических лиц и персонажей не должны противоречить законодательству Российской Федерации, в т.ч. нормам Гражданского кодекса Российской Федерации, Федерального закона «О защите прав детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию» № 436-ФЗ от 29.12.2010, Федерального закона «О рекламе» № 38-ФЗ от 13.03.2006;

в случае использования в работе объектов интеллектуальных прав третьих лиц Участник обязан указать автора и предоставить подтверждения наличия у Участника права использования такого объекта интеллектуальных прав.

2.12. Рекламный материал должен соответствовать тематике Конкурса. Рекламный материал не должен содержать нецензурную (ненормативную) лексику, слова и фразы, унижающие человеческое достоинство, экспрессивные и жаргонные выражения, скрытую рекламу, демонстрацию курения, процесса употребления алкогольных и наркотических средств, других психотропных веществ.

2.13. В работах, предоставляемых на Конкурс, также не должно быть:

указания реальных адресов и телефонов, информации о религиозных движениях, в том числе религиозной символики, названий и упоминаний о существующих марках товаров, товарных знаках, знаках обслуживания, о физических и юридических лицах, за исключением упоминания об органах государственной власти, об иных государственных организациях, об органах местного самоуправления. Упоминания имен политических деятелей и лидеров, названий политических партий, политических лозунгов, высказываний, несущих антигосударственный и антиконституционный смысл;

изображений всех видов фашистской атрибутики (свастики), насилия, любого вида дискриминации, вандализма, крови, отражающих телесные страдания людей и животных, интимных сцен, иной информации, в любой форме унижающей достоинство человека или группы людей, а также информации, которая может причинить вред здоровью и (или) развитию детей. Не допускается использование чужих текстов, идей, видео- и аудиоматериалов (плагиат). В случае несоблюдения данного условия работа отстраняется от участия в Конкурсе на любом этапе.

Каждый участник, подавая заявку на участие в Конкурсе, гарантирует, что при подготовке и направлении его работы на конкурс не были и не будут нарушены авторские и/или иные смежные права третьих лиц. Ответственность за использование чужих текстов, идей, видео- и аудиоматериалов, нарушение каких-либо прав третьих лиц, а так же ущерб, нанесённый любому лицу, допущенный Участником Конкурса, несёт исключительно Участник (лицо или, солидарно группа лиц, представивших соответствующую работу в рамках Конкурса). В случае предъявления Организатору Конкурса каких-либо претензий, касающихся представленной Участником работы, указанные претензии могут быть переадресованы участнику. Участник обязан за свой счёт снять или удовлетворить все такие претензии.

Организатор Конкурса имеет право на любом этапе проведения Конкурса исключить из Конкурса работу, нарушающую права третьих лиц. Если указанные нарушения будут выявлены после подведения итогов Конкурса, то работа Участника автоматически исключается из числа финалистов Конкурса. Организаторы Конкурса оставляют за собой право не принимать на Конкурс работы, не соответствующие указанным в настоящем Положении критериям, без объяснений.

К участию в Конкурсе допускаются поданные в срок работы, содержание которых соответствует номинациям Конкурса и установленным техническим требованиям.

2.14. Все конкурсные работы, поданные на Конкурс, обратно не возвращаются и не рецензируются.

3. Порядок проведения Конкурса
3.1. Конкурс проводится в два этапа:

I этап - организационный. Прием конкурсных работ  с 7 ноября до 2 декабря 2016 года. 

II этап - отборочный. Отбор членами жюри конкурсных работ. Определение списка победителей.
В каждой номинации определяется 1 победитель.

3.2. Церемония награждения победителей конкурса состоится не позднее 23 декабря 2016 года.

4. Критерии оценки работ
4.1. Основные критерии оценки:

соответствие тематике конкурса;
оригинальность идеи;

качество исполнения работы;

отсутствие заимствований (плагиата) в работе конкурсанта;

отсутствие нарушения авторских прав;

отсутствие скрытой коммерческой рекламы в работе;

соответствие работы Федеральному закону «О рекламе» № 38-ФЗ от 13.03.2006;

соответствие техническим требованиям к работам (п.2.8. Положения);
креативность и новизна авторской идеи;

эффективность работы как инструмента решения социальной проблемы;

лаконичность и доступность рекламного сообщения для целевой аудитории;
аргументированность и глубина раскрытия содержания темы работы;

грамотность, профессионализм решения, эффективность рекламных и социальных методик и технологий;

социальная значимость, позитивность и креативность (новизна идеи) конкурсной работы;

точность и доходчивость языка и стиля изложения.

5. Права, передаваемые организаторам Конкурса
5.1. Автор предоставляет организаторам Конкурса исключительные имущественные права на использование своих работ, представленных на конкурс, в том числе права:

воспроизводить работы;

распространять их любым способом;

импортировать в целях распространения;

сообщать о работах (включая показ, исполнение или передачу в эфир) для всеобщего сведения путем передачи в эфир и (или) последующей передачи в эфир (право на передачу в эфир);

иные права, предусмотренные законодательством Российской Федерации об авторском праве и смежных правах, являющиеся частью гражданского законодательства Российской Федерации, издаваемых в соответствии с данным законодательством других законодательных актов Российской Федерации.
5.2. Права передаются автором (соавторами) безвозмездно и публикация не несёт никаких финансовых отчислений автору (соавторам).

5.3. Имущественные права на использование творческих работ, указанные в п. 5.1., передаются автором для использования на территории городского округа Нижняя Салда. Имущественные права используются организаторами Конкурса без каких-либо ограничений.
5.4. Автор (группа авторов) гарантирует, что он обладает исключительными авторскими правами, и что данная работа никому ранее не передавалась для воспроизведения и иного использования.
6. Оргкомитет
6.1. Для организации и проведения Конкурса формируется оргкомитет, утвержденный организаторами. Предметом деятельности оргкомитета является решение организационных вопросов, направленных на достижение целей конкурса, в том числе  документационное, техническое, информационное и иное обеспечение его мероприятий. 

6.2. Оргкомитет является Конкурсным жюри. 

6.3. Конкурсное жюри:

осуществляет на втором этапе Конкурса отбор лучших работ из числа присланных, путём открытого голосования членов конкурсного жюри.

6.4. В случае равного числа голосов членов Конкурсного жюри, решающим является голос председателя конкурсного жюри.

6.5. В состав Конкурсного жюри  могут включатся специалисты в сфере истории, культуры, дизайна, а также депутаты Думы городского округа Нижняя Салда, члены общественных организаций и Почётные граждане городcкого округа Нижняя Салда.
7. Порядок объявления и награждения победителей
7.1. По итогам конкурса будут выявлены победители Конкурса.

Оценка конкурсных работ производится в два этапа:

отбор членами жюри конкурсных работ, соответствующих целям, задачам и условиям конкурса;

оценка работ, определение финалистов.

7.2. Победитель в каждой номинации определяется по сумме результатов голосования жюри.
техническая сторона (резкость, контрастность, свет и т.п.) - 0–5 баллов; 

художественность (разумное кадрирование, цвета, «горизонтальный» горизонт и т.п.) - 0–5 баллов; 

оригинальность - 0–5 баллов.

7.3. Все участники Конкурса награждаются грамотами и благодарственными письмами от Организатора Конкурса, победители конкурса, занявшие 1-е места в каждой номинации получают возможность:

разместить свою работу на билборде города (номинация - социальный плакат); 

разместить свою работу на официальном сайте городского округа и сети Интернет (номинация-социальный видео ролик).
	
	Приложение № 1

к Положению о проведении творческого конкурса социальной рекламы 


ЗАЯВКА

на участие в творческом конкурсе социальной рекламы

	№ 

п/п
	Сведения об авторе (ах):

	1. 
	Название авторского коллектива (при условии участия более одного автора)
	

	2. 
	Руководитель работы (при  наличии)
	

	3. 
	Фамилия, Имя, Отчество (полностью)
	

	4. 
	Дата рождения (дд.мм.гггг)
	

	5. 
	Номер основного документа удостоверяющего личность, сведения о дате выдачи указанного документа и выдавшем его органе
	

	6. 
	Домашний адрес (индекс, город, улица, № дома/квартиры)
	

	7. 
	Полное юридическое название места учёбы/работы
	

	8. 
	Класс/курс/специальность
	

	9. 
	Телефон
	

	10. 
	E-mail
	

	Сведения о конкурсной работе:

	11. 
	Название конкурсной работы
	

	12. 
	Номинация
	

	13. 
	Тема
	

	Пояснение (аннотация) к работе (о смысле, обстоятельствах создания, о выборе темы и концентрации работы) до 7 предложений.


С условиями Конкурса ознакомлен(ы) и согласен(ы). Как автор(ы), безвозмездно предоставляю(ем) Организатору Конкурса и привлечением им третьем лицам право размещения конкурсной работы в сети Интернет, опубликовании её в теле- и радиопередачах, размещения на наружных информационных носителях на территории Российской Федерации, а так же публикаций в средствах массовой информации, в том числе посвященных Конкурсу, в некоммерческих целях, для чего обязуюсь(емся) предоставить Организатору Конкурса свою конкурсную работу без указания автора (соавторов).

В соответствии с Федеральным законом Российской Федерации от 27 июля 2006 г. № 152-ФЗ «О персональных данных» даю(ем) согласие Организатору в течение 15 лет хранить, обрабатывать и использовать мои (наши) вышеперечисленные персональные данные для составления списков участников Конкурса, опубликования списков в СМИ, создания и отправки наградных документов Конкурса, рассылки конкурсных материалов, использования в печатных презентационных/методических материалах Конкурса, предоставления в органы местного самоуправления, для расчёта статистики участия в Конкурсе, организации участия в выставках и социальных рекламных кампаниях.

____________________/Ф.И.О./

Дата подачи заявки «____» __________2016 г.
ВНИАНИЕ! ЗАЯВКУ ЗАПОЛНЯТЬ РАЗБОРЧИВЫМ ПОЧЕРКОМ.

НА КАЖДУЮ РАБОТУ ЗАПОЛНЯЕТСЯ ОТДЕЛЬНАЯ ЗАЯВКА. 

	
	УТВЕРЖДЕН

постановлением администрации городского округа Нижняя Салда 

от ______________ № _________ 
«О проведении творческого конкурса социальной рекламы среди молодежи в городском округе Нижняя Салда»


СОСТАВ ОРГКОМИТЕТА 

для организации и проведения творческого конкурса

Социальной рекламы

Матвеева Елена Владимировна – глава городского округа Нижняя Салда, председатель оргкомитета (по согласованию).

Третьякова Ольга Владимировна – заместитель главы администрации городского округа Нижняя Салда (по согласованию).

Алешанова Янина Сергеевна – начальник Управления молодежной политики и спорта администрации городского округа Нижняя Салда (по согласованию).
Давыдов Владимир Алексеевич – председатель Молодежного Совета при главе городского округа Нижняя Салда, заместитель председателя оргкомитета.

Члены оргкомитета

Шереметьева Елена Геннадиевна – главный врач ГБУЗ СО «Нижнесалдинская ЦГБ» (по согласованию)

Закирова Нина Николаевна – депутат Думы городского округа Нижняя Салда, председатель комиссии по социальной политике, здравоохранению, образованию, культуре, молодежной политике и спорту (по согласованию).

Дамиров Рафаил Джамилович – председатель Общественного Совета городского округа Нижняя Салда (по согласованию).

Горнева Ольга Александровна – ведущий специалист аппарата Думы городского округа Нижняя Салда.

Терентьева Светлана Юрьевна – индивидуальный предприниматель, дизайнер (по согласованию).

Кузина Ирина Аркадьевна – директор ГБУ СОН СО «СРЦН г. Нижняя Салда» (по согласованию).

